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1. Riickblick und Prognose zum Lebensmittelhandel in Osterreich

Die Verbraucher in Osterreich gaben 2018 im LEH und DFH insgesamt rund 23,1 Milliarden Euro fir
Produkte des taglichen Bedarfs aus. Das sind lediglich 0,4 Milliarden Euro mehr als im Jahr zuvor.

Im Bereich der Lebensmittel erzielten die Kategorien Molkereiprodukte (2,2 Mrd. Euro), Alkoholfreie
Getranke und Convenience (je 1,4 Mrd. Euro) den héchsten Umsatz. Drogerie-Sortimente werden
von Koérperpflege (0,52 Mrd, Euro), Papier/Hygiene + Heim (0,38 Mrd. Euro) und Heimtier (0,31 Mrd.
Euro) angeflhrt. Seit einigen Jahren ist dabei zu beobachten, dass die Eigenmarkenanteile sowohl
im Bereich Food als auch Drug kontinuierlich steigen.

Parallel zu den Konsumausgaben war auch fir die Umsatze im Lebensmitteleinzelhandel in
Osterreich 2018 erneut ein Spitzenjahr. Die Marktfiihrer sind REWE Austria, die Spar-Gruppe und
Hofer konnten ihre Marktmacht gegenuber dem Vorjahr ausbauen, im Discounterbereich ist Hofer
fuhrend vor Lidl und Penny. Ganz im Gegensatz zum Umsatzwachstum dieser Branche ist die Anzahl
der Verkaufsstellen seit Jahren im langfristigen Mittel rucklaufig. Die Beschaftigtenzahl der Branche
steigt hingegen weiterhin an und betrug zuletzt knapp 110.000.

Nahezu jeder Osterreicher (98 Prozent) kauft laut einer Umfrage aus dem Jahr 2018 regelméaBig
Lebensmittel im Supermarkt ein. Dabei haben Hofer, Spar und Billa die hochste Kauferreichweite.
Ein schneller Einkauf ist den meisten Osterreichern wichtig: Lediglich 15 Prozent gaben in einer
Befragung im Jahr 2018 an, einen groBen Aufwand zu betreiben, um die zu den eigenen
Anforderungen passenden Lebensmittel einzukaufen. Der wichtigste Kaufaspekt ist ein gutes Preis-
/Leistungsverhaltnis (57,8 Prozent), gefolgt von hoher Qualitat (48,8 Prozent). Als bedeutende
Trends gelten regionale und biologisch erzeugte Lebensmittel.

2. Lebensmittelvertriebsstrukturen in Osterreich

Im Jahr 2018 besaBB REWE Austria mit einem Umsatz von rund 14,2 Milliarden Euro 34,1 Prozent
Marktanteil am Lebensmitteleinzelhandel in Osterreich. Auf die SPAR-Gruppe entfielen rund 32
Prozent der Umsatze. Im Discounterbereich ist Hofer fuhrend vor Lidl und Penny.

Marktkonzentration

Der stationare Lebensmitteleinzelhandel in Osterreich wies im Jahr 2018 eine sehr hohe
Marktkonzentration auf: Ein GroBteil der Umsatze wurde von einigen wenigen Konzernen
erwirtschaftet. Die Top 3 der groBten Supermarktketten REWE (Billa, Merkur, Penny), die Spar-
Gruppe und Hofer dominierten den Osterreichischen Lebensmittel-Einzelhandel indem sie 2018
gemeinsam einen Marktanteil von rund 84 Prozent fir sich beanspruchten, das hei3t, alle
anderen Marktteilnehmer teilten sich die verbleibenden 16 Prozent.

Lebensmitteleinzelhandel

Der Gesamtmarkt des Lebensmitteleinzelhandels wies in den letzten Jahren ein kontinuierliches
Wachstum auf. Innerhalb von zehn Jahren ist der Umsatz um 33 Prozent gestiegen. Der
Lebensmitteleinzelhandel erzielte im Jahr 2018 einen Umsatz von rund 21,3 Milliarden Euro, was
einer Steigerung von 3,3 Prozent zum Vorjahr entspricht. Der prozentuale Anteil flr
Lebensmittel an den privaten Ausgaben in Osterreich lag bei knapp 15 Prozent.


https://de.statista.com/statistik/daten/studie/73421/umfrage/umsatz-der-fuehrenden-unternehmen-im-lebensmittelhandel-in-oesterreich-im-jahr-2008/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/938479/umfrage/marktkonzentration-im-lebensmittelhandel-in-oesterreich/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/309846/umfrage/umsatz-im-lebensmittelhandel-in-oesterreich/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/301863/umfrage/konsumausgaben-fuer-nahrungsmittel-und-getraenke-im-europaweitem-vergleich/
https://de.statista.com/statistik/daten/studie/301863/umfrage/konsumausgaben-fuer-nahrungsmittel-und-getraenke-im-europaweitem-vergleich/
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