WHITE, RED & GREEN

Informationen uber den italienischen Markt

Verona, 20. November 2019



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Italien

WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Istat 2018

Beschaftigte Italien

UNTER 18 JAHREN

GESAMTBEVOLKERUNG
AM 1. JANUAR 2018

60.484.000

N 9.806.000
16%

ERWERBSTATIGE
23.023.000

TEILZEITBESCHAFTIGTE
~ (unter 25 Stunden)

\

5.960.000 - 10%

TEILZEITBESCHAFTIGTE
(26-39 Stunden)

>
5.458.000 — 9%

VOLLZEITBESCHAFTIGTE

38%

UNBESCHAFTIGTE
12.177.000
20%

RENTNER
15.478.000

26%

(40 Stunden)
11.605.000 -19%

ARBEITSLOSE
(auf Arbeitssuche) |

3.138.000 - 5%

UNBESCHAFTIGTE

S (nicht auf Arbeitssuche)
6.889.000-11%
STUDENTEN
> (Uber 18 Jahre)

2.150.000 - 4%
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Wirtschaftswachstum Italien
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Wirtschaftswachstum ltalien
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Istat 2018-2019

Konsumklima Index ltalien

FIGURA 1. INDICI DEL CLIMA DI FIDUCIA DEI CONSUMATORI E DELLE IMPRESE ITALIANE (IESI)
Gennaio 2014 — giugno 2019, indici destagionalizzati mensili e media mobile a 3 mesi (base 2010=100)
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Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Arbeitslosenrate ltalien

FIGURA 2. TASSO DI DISOCCUPAZIONE
Gennaio 2014 - luglio 2019, valori percentuali, dati destagionalizzati
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Index Erwerbstatige

FIGURA 1. OCCUPATI
Gennaio 2014 - luglio 2019, valori assoluti in milioni, dati destagionalizzati
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Konsumverhalten der ltaliener.
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: alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Ismea-Nielsen 2018

Konsum Lebensmittel in I1talien

Welin,
Getranke alkoholisch
und alkoholfrel

anderg 99 Reis, Pasta und Cerealien
L ebensmittel 142
13,4 \ |
__— Fleisch

10,0

Ol und
Fette
2,0
Wurstwaren
Obst 6.2
9.1
y Milch und
Ge]rgu:‘, © . Milchprodukte
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Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Evolution Konsumgewohnheiten

Weniger Tradition, mehr Innovation
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Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Die Kuche der Italiener wird internationaler.

Der italienische Konsument offnet sich Ethnic Food ist eine Mode
in seinen Konsumgewohnheiten oder ein anhaltend Trend?

EINZIGARTIG VIELFALTIG
99% 73%

SCHMACKHAFT GESUND
57% 75%
INNOVATIV »y WOHLSCHMECKEND
47% das 78%
EXKLUSIV < ‘ TRADITIONAL
46% -
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Nielsen 2018

Trend Umsatzentwicklung 2018

ARER1 o @@@

VALLE FRIULL Trend a valore VErso anno precedente
D'AOSTA VENEZIA . ‘
== S smunanno Prog. Marz0 2018  Prog. Anno 2018
4. LOMBARDIA : ina e 1. 018 Frog. Anno 2018
‘ L VENETD (06 Mar - 1° Mar "10) (28 Feb -1 Mar *18! (0" Gan 18- 11 My "8)
g AREAZ  Thamear +204  +096  -2,65
TSV I, i PR ey B ot vl vy S
EMILIA ROMAGNA AREAZ +3,14 +1,52 -1,85
LIGURIA MARCHE AREA3 +0,83 -0,60 -1,81
Y W ey ot
@ AREA4  -1,31 -1,47 -3,27
.ﬂ “ IMBRIA Totale +1,83  +0,34 -2,35
AREA 1

SARDEGNA | E ‘ @@

Iper + Super + Liberi servizi 100-399 mq +
Discount +Specialisti drug

Piemonte, Valle D'Aosta,
Liguria, Lombardia

AREA 2
Emilia Romagna, Veneto,

Trentino A. A, Friuli V. G.
AREA 3

Toscana, Umbria, Marche,

Lazio, Sardegna

AREA 4

Abruzzo, Molise, Puglia,
Basilicata, Campania,
Calabria, Sicilia
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Der italienischen LEH.
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel

Produkte aus Bayern

Quelle: Nielsen 2017

Wachstum GDO in ltalien

Tabella 1

Primi 3 gruppi distributivi gruppi distributivi
0 51,9% 51,5%
2010 2015 2017
2010 2015 2017

Primi 10 gruppi distributivi

72,2% 73,4%
72%

Fonte: Nielsen GNLC - edizione settembre 2017
Totale Iper+Super+Superette+Discount
(Indici di potenzialita Total Store)
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Intermag 2018

Marktanteile Lebensmittelketten 2018

Coop ltalia 14,16 o4
Conad 12,5104
Selex 9,710
Esselunga 9,02 o4
C¢ L'evoluzione delle quote di mercato 2010-2018 5,93 94
AL 2006 2010 2018 5,92 %
EL Coop Italia, 14 Coop ltalia, 15,1 Coop ltalia, 13,8 5,88 94
Ve Conad, 9,5 Conad 9,9 Conad, 12,9 4,17 o,
Lj Carrefour, 9,3 Selex, 8,4 Selex, 9,9 3,44 o
g Auchan, 8 Auchan, 8,3 Esselunga, 9 2,78 o,
P2 Selex, 7,4 Carrefour, 7,8 Eurospin, 6,1 2.75 %:
E Interdis, 6,9 Esselunga, 7,5 Auchan, 5,6 T 0/;
Fil Esselunga, 6,2 Eurospin, 3,3 Carrefour, 5,6 5 69 o

— Fonte: Nielsen Ak
Cra., 2,49 o
D.It. 2,49 %
Md 2,46 o5
Aspiag 2,29 %
C3 1,74 o
Bennet 1,57 %
Rewe 1,34 0
Cat. Indip. 1,3104
Despar 1,23 94
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Wachstumsraten Lebensmittelketten

[var. media annua vendite 2013-17)
Discount
"@1‘ a Discount:
Marktanteil an GDO 17,9 %
Distribuzione o
Organizzata

Campioni di crescita

[var media annua vendite 2013-17]
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

IL 2018

DI ALDI

IN

NUMERI

7= p—

CIRCA 400
ALBERI PIANTATI

11
Gbmnc:cunm

\“ 36 COLONNINE DI RICARICA
S PER VEICOLI ELETTRICI

2.684 KX'WH DI ENERGIA
EROGATA PER RICARICARE
I VEICOLI

36 PUNTI VENDITA DOTATI DI
IMPIANTO FOTOVOLTAICO

OLTRE 226.000
& PALLET MOVIMENTATI

Aldi In Italien
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Marktanteil der Handelsmarken

Quelle: Nielsen 2018 WHITE, RED & GREEN



) alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Bio: Gdo vs. Fachhandel

VENDITE BIO IN GDO (IPER + SUPER) vs CANALE SPECIALIZZATO - min euro

ANNO - 2014 - 2015 - 2017 -2018*

I+74-, +18,7% +28,2% +5,3%
GDO* ’2"014 737 E 873 M 1.216 B 1.280

*GDO - Iper e Super

r+14-,
Var% +13 ,4°/o

N EGOZI 2018*014 760 M 262
SPECIALIZZATI

Fonte: Nomisma per Osservatorio SANA, 2018

Fonte: l]ielsell

Quelle: Nomisma per Sana 2018 WHITE, RED & GREEN
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Der italienischen Milch- und Kasemarkt.
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Der italienischen Milch- und Kasemarkt.

Jahr 2017 pro Kopf Verbrauch 53 It Milch
21 kg Kase

7 kg Joghurt

2 KJ Butter

Konsum mich + Kaseprodukte
6,5 MId Jahr 2017

-1,8% vs. 2015

Milch + Sahne =4,9%, Kase + Butter +#0,9%, Joghurt =3,2% 2017 vs. 2015

Quelle: Assolatte 2018 WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Die 1italienische Milchproduktion.

MITTELITALIEN

4% ITALIENISCHE INSELN
4%

SUDITALIEN
8%

NORDITALIEN
84%

Quelle: Assolatte 2018 WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Der Milchimport nach ltalien.

TANKMILCH VERPACKTE MILCH

ANTEIL AM GESAMTIMPORT ANTEIL AM GESAMTIMPORT

Slovenia  Rep. Ceca e
6%

Quelle: Assolatte 2018 WHITE, RED & GREEN
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B alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Assolatte 2018

Der Kaseimport nach ltalien.

PAESI Tonn.
Germania 249.195
Francia 46.464
Paesi Bassi 36.312
Lituania 32.646
Belgio 26.705
Polonia 23.124
Spagna 16.460
Austria 15.658
Rep. Ceca 15.154
Svizzera 10.118
Grecia 6.262
Regno Unito 6.082
Ungheria 5.608
Danimarca 4.150
Altri 14.809
Totale 508.747

Jahr 2017

Danimarca
Svizzera 1% Un§heria
39 Rep. Ceca 1% R.Unito 3%
e N
pagna
3
Polonia
5%
Belgio
%
Lituania

7%

Paesi Bassi
7%

Francia
9%

Fonte: elaborazioni Assolatte su dati provvisori ISTAT

Germania

WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Der italienischen Milch- und Kasemarkt.

KASE und MILCHPRODUKTION PRO KOPF KONSUM VON KASE
und MILCHPRODUKTEN
MILCH l

- JOGHURT

- S KASE
MILCH JOGHURT KASE BUTTER
2.4 s 9 HASE 1.1 e 160 5 BUTTER
*DOP 49%
KASEPRODUKTION ITALIEN

DI BUFALA CAMPANA

CRESCENZA GRANA

PADANO

GORGONZOLA PARMIGIANO

REGGIANO

Quelle: Assolatte 2018 WHITE, RED & GREEN
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Rem Universita Cattolica 2018

Entwicklung Marktsegmente.

Categorie Lattiero-Casearie LCC Vendite 2017 Mix % Trend %
(milioni di euro) vendite 2017 2017 vs 2015

LATTE UHT 961.2 14.8 -5,2%

LATTE FRESCO 714.9 10.9 6,0%

LATTE PER LINFANZIA 92.4 14 -8.6%

BEVANDE BASE LATTE UHT 95 0.1 +7.6%

LATTE CONDENSATO E IN POLVERE 6.4 0.1 +9,3%

LATTE FERMENTATO E KEFIR 40 0.1 +14,8%

PANNA UHT 179.7 28 -1,6%

PANNA FRESCA 62.8 1.0 +5,0%

MOZZARELLE 809.1 124 0,0%

GRANA E SIMILI 511.3 7.8 +12,1%

BURRO 3129 48 +6,3%

FORMAGGI TAV. INTERVPORZION. 2440 37 -4.7%

FORMAGGI FRESCHI INDUSTRIALI 227.4 35 6.4%

CRESCENZA 212.0 3.2 -5,7%

FORMAGGI FUSI IN FETTE 179.2 27 -9,5%

Bl FORMAGGI DA TAVOLA IN FETTE 1126 17 +10,0%
Formaggi Fren 92,5 14 -3,3%
PASTE FILATE USO CUCINA 84.0 1.3 4.2%

MASCARPONE 75.2 1.2 +2,9%

FORMAGGI UHT E SIMILARI 61.1 0.9 11,9%

BESCIAMELLA 38,9 0.6 +2.8%

FORMAGGI DOLCI 36.3 0.6 -15,7%

MARGARINA 26.3 0.4 45%

FORMAGGI ELABORATI 14.4 0.2 +46,1%

ALTRI FORMAGGI 155.4 24 +15,0%

YOGURT INTERO 4313 6.6 6.5%

YOGURT FUNZIONALE 3995 6.1 -3,2%

Yogurt YOGURT MAGRO 165.5 25 -11,8%
YOGURT GRECO 1648 25 +16,6%

YOGURT BICOMPARTIMENTALE 1111 1.7 -2.4%

YOGURT DA BERE 38.4 0.6 +2.4%
Totale Lattiero-Caseario LCC 6.534,1 100.,0 -1.8%

WHITE, RED & GREEN
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Rem Universita Cattolica 2018

Entwicklung Marktsegmente.

(milioni di euro, dati consuntivi a fine anno @ Iper + Super + LSP@® LC(C)
2017 Trend %

GESAMT MILCH + KASE 2015 2016 |
(solo LCC) 2017 vs 2015
—_— 50— 0
MILCH + SAHNE 2.136,1  2.040,5 2.030,9 -4,9%
KASE + BUTTER 3.1629  3.1205 3.192,6 +0,9%
JOGHURT 1.3540  1.3287  1.310,6 -3,2%
GESAMT MILCH + KASE 6.653,0  6.489,7  6.534,1 -1,8%

WHITE,

RED & GREEN



) alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Ismea Nielsen 2018

Entwicklung Marktsegmente.

INNOVATIVE MARKTSEGMENTE

Trinkjoghurt
1°9 m 2%
angereicherte Milch
d 4%
H-Milch laktosefrei —
Frischmilch
laktosefrei Hl 5%

: . |
Frischkase 1% N

|
Joghurt Bio IR

Frischmilch Bio I 14%

-10%-5% 0% 5% 10% 15% 20%

Wvar.% 2017/2016 M var.% gen-mar 2018/2017

REIFE MARKTSEGMENTE

Industriekase

-5% I

Butter | ay —

Volimilch Joghurt
-1% IR

H-Milch standard
-5% I

Frischmilch standard
i 0%

Frischmilch Alta Qualita TR —
8% -6% -4% -2% 0% 2%

var.% 2017/2016 M var.% gen-mar 2018/2017
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alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Rem Universita Cattolica 2018

Entwicklung Marktsegmente.

(milioni di euro, dati consuntivi a fine anno @ Iper + Super + LSP @ LC(C)

ENTWICKLUNG 2015 2016 2017 Trend %
MILCH ERSATZ PRODUKTE (Soja, usw.) 17vs 2010
SIS S S S
ERSATZ KASE 15,7 18,1 15,8 +0,6%
ERSATZ FRISCHMILCH 6,1 8 4 86 +40,7%
ERSATZ JOGHURT 48,0 534 537 +11,9%
ERSATZ H-MILCH 1528 166,4 1704  +11,5%

GESAMT MILCH ERSATZ PRODUKTE 222,6 246,3 248,5 +11,6%

WHITE,

RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Entwicklung Sortimentstiefe GDO.

(numero medio referenze per punto vendita @ Iper+ Super + LSP @ LCC)

GESAMT MILCH + KASE 2015

2016

2017 Trend %
2017 vs 2015

(solo LCC)
- @ @0 [

MILCH + SAHNE 129 132 138 +/.3%
KASE + BUTTER 264 280 288 +8 9%
JOGHURT 259 263 271 +4, 4%
GESAMT MILCH + KASE 652 675 697 +6,8%
GESAMT MILCH ERSATZ PRODUKTE 44 55 61 +38.6%

Quelle: Rem Universita Cattolica 2018

WHITE,
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Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Der italienischen Biermarkt.

WHITE, RED & GREEN
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Der italienischen Biermarkt.

Jahr 2017 31 ,8 It pro Kopf (2007 31,1 It)

Konsum sier

62,40/ O zuhause (2007 54,5%),
37,60/0 auBer Haus Import 6,4 Ml"lonen Hektoliter

Anteil Spezialitaten 100/0, Anteil Premium 260/0, Anteil Microbreweries 3,20/0

Quelle: Assobirra 2018 WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Der 1talienische Biermarkt.

CONSUMI PRO CAPITE 2007-2017 (LITRI) / Per Capita Consumption 2007-2017 (litre)

32
31
30
29
28
- pro Kopf Verbrauch
e leicht im Wachstum
25
24
23
2007 2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017
*Dato rettificato. Adjusted Data

Quelle: Assobirra 2018 WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Der 1italienische Biermarkt.

45.5% 41.8% 37.6%

o TRAnE ON TRADE ON TRADE starke Verschiebung
54.5% 58.2% 62.4% ' '
OFF TRADEO OFF TRADEO OFF TRADEO N RIChtung LEH
2017 vs 2016: +1,6% 2007 20M 2017

31.1 29.8 21.8 pro Kopf Verbrauch

LITRES LITRES LITRES leicht Im Wachstum

2007 20171 2017

aecoR?

i

Quelle: Assobirra 2018 WHITE, RED & GREEN



alp Bayern

Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Quelle: Assobirra 2018

Die Saisonalitat am Biermarkt.

VENDITE E INCIDENZA % MESE SU ANNO / Sales and Incidence % month/year

2.600
2400
46,79 %
2.200 CONCENTRAZIONE STAGIONALE
Season Sales
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Agentur fur Lebensmittel
Produkte aus Bayern

Entwicklung Microbreweries in Italien.

Number of Microbreweries and Brew Pubs in Italy - Trend 2007-2017
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Quelle: Assobirra 2018 WHITE, RED & GREEN



